
INHALTE UND ZIELE DES WORKSHOPS
Das Zusammenspiel zwischen Werbetreibenden, Medien und Mediaagenturen ist Wesen
unserer Branche und essentiell für das Funktionieren von Werbekommunikation.
Obwohl der Austausch zwischen Medien und Mediaagenturen eng ist, fehlt oft der Einblick
in die Arbeit des Geschäftspartners. Ein besseres Verständnis führt zu besserer 
Abstimmung Genau das ist das Ziel der neuen FMP Academy 
Veranstaltung „ “:

ZIELGRUPPE

Ideal für Sales-Rookies Sales-Experten aus dem Medienbereich.

TAKE AWAYS

Die Teilnehmer lernen die Arbeitsweise einer Mediaagentur kennen und können sich durch
Fragen einbringen. Eine Kurzübersicht der Gattungsstudien hilft, die Mediengattung
besser einordnen zu können und den Blickwinkel der Mediaplaner zu verstehen.

DIE VORTRAGENDEN 

(ÖWA  AGTT, 
Radiotest, MA, Mediaserver .

n Storno ist nur bei Nennung einer Ersatzperson möglich. Da das FMP ein Verein ist, wird keine MwSt verrechnet.

DAS ZUSAMMENSPIEL ZWI-
SCHEN WERBETREIBENDEN, 
MEDIEN UND MEDIAAGENTUR
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